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LANVIN

KEYFACTS

Pioniere: DC Comics begriindete vor iiber 80 Jahren das
Superhelden-Genre!

e (Globale Ikonen der Pop-Kultur seit vielen
Generationen
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e $26 Mrd.+ Umsatz bis heute iiber alle Kanale weltweit
(Kino, Home Entertainment, Consumer Products)

® Zielgruppengerechte DC-Universen fiir alle

Altersklassen und Geschlechter durch zahlreiche
Adaptionen und Styleguides

ZIELGRUPPE

Weiblich & Méannlich: 0-99 Jahre

SIGE

e Awareness™:
Batman:
91 % bei Kindern und Erwachsenen 7-25 Jahren

Superman:
91 % bei Kindern und Erwachsenen 7-25 Jahren

Wonder Woman:
76 % bei Erwachsenen 26-35 Jahren

MARKETING SUPPORT

e Kontinuierliche Weiterentwicklung des DC Comic
Universums durch Kino, Home Entertainment,
Produkte, Kampagnen, Games etc.

e Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits fiir eine
Go-to-Market-Strategie mit Superkraften, z. B. durch
Walking Acts, AR/VR, Custom Content und wiederkehrende
Key Beats wie DC Fandome oder Batman Day etc.
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2024-2026

ﬁ_ ® Batman 85th
e Joker 2: Folie a Deux
e Superman

o Supergirl: Woman of Tomorrow
e The Batman Il
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*Quelle: Kidz Global (Okt. 23)




KEYFACTS

e #1 Entertainment-Marke in Deutschland
(Beliebtheit): 70 % der Deutschen lieben oder mogen
Harry Potter sehr

e Popkultur-Phdnomen
e 10 Filme — alle #1 der Kinocharts in Deutschland
e 500M+ verkaufte Biicher in {iber 80 Sprachen

e ReglmaBige TV-Ausstrahlungen mit
Einschaltquoten Giber Senderdurchschnitt

e (GleichermaBen beliebt bei Madchen/Frauen und
Jungen/Ménnern

e 3von 4 Eltern geben die Begeisterung fiir Harry Potter an
ihre Kinder weiter

ZIELGRUPPE

e Primér: Fans der ersten Stunde: 17-34 Jahre (m/w)

e Sekundar: Die zweite Generation: 7-16 Jahre (m/w), Fans caTrice
jeden Alters

MARKETING SUPPORT

e Jahrlich wiederkehrende Vermarktungs-
héhepunkte: Back-to-Hogwarts & Christmas
in the Wizarding World . ! }'
HOHOWARTS
e Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits
fiir eine zauberhafte Go-to-Market-Strategie W[z ARHNMNG
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e 360° Unterstiitzung durch Warner Bros. WORLD

FRANCHISE SUPPORT .
T 2024-2026 el Fofles

,Harry Potter und das Harry Potter The Exibition
verwunschene Kind“ bis Herbst 2024 in Miinchen
J dauerhaft in Hamburg
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Sprechender Hut — Neues Videospiel: Harry Potter FB Kanal
f 6o @ 15M 87M d. 37M W 31M jetzt auch auf Deutsch  Quidditch Champions mit 1.17M Followern
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Quelle: Wizarding World Tracking Study, Hypothesis Group 2019




e Legenden der Pop-Kultur
o (Jber 250+ Partner weltweit

e TV-Champion bis zu 46 % MA
bei Kindern 3—13 Jahren

Awareness:*

58% Jungen 3-6 / 42% Madchen 3-6

68% Jungen 7-9 / 68% Madchen 7-9

78% Jungen 10-14 / 71% Madchen 10-14

81% Junge Méanner 15-25/74% Junge Frauen 15-25
84% Manner 26-35 / 86% Junge Frauen 26-35

e Zahlreiche Styleguides: Fiir jeden Trend, alle
Zielgruppen und unterschiedliche Produkte

¢ Geschlechterneutral: Bei Madchen/Frauen und
Jungen/Mannern gleichermaBen beliebt

¢ Generationsiibergreifend: Die Looney Tunes
begeistern Kids, Teens, Erwachsene und Eltern!

e Walking Acts
e Social Media Assets

¢ MaBgeschneiderter Content
fiir Produkt und Kommunikation
(Print, Bewegtbild, AR/VR, etc.)
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WB Kids Deutschland im Free-TV
812K Abonnenten

*Quelle: Kidz Global (Okt. 23)



KEYFACTS

o #1 in der Kernzielgruppe 3-13 (m/w)
im Free TV (Super RTL) mit bis zu 50 % MA

e Social Media Superstars: weltweit 50M+ Fans
auf allen Plattformen

ZIELGRUPPE

Geschlechterneutral & generationsiibergreifend:
80 Jahre Slapstick, SpaB und Unfug fiir
die ganze Familie
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e Awareness:*
77% Jungen 3-6 / 66% Médchen 3-6
87% Jungen 7-9 / 86% Madchen 7-9
89% Jungen 10-14 / 94% Madchen 10-14
89% Junge Manner 15-25/93% Junge Frauen 15-25
87% Manner 26-35/100% Frauen 26-35

MARKETING SUPPORT

e Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits
e Walking Acts

e Social Media Assets

® MaBgeschneiderter Content fiir Produkt und
Kommunikation (Print, Bewegtbild, AR/VR, etc.)

FRANCHISE SUPPORT
2024-2026

\Vaum )V
Wil B
Deutscher Tom & Jerry WB Kids Deutschland im Free-TV
FB Kanal: 382K Follower 812K Abonnenten U'}‘ﬂ%ﬁ?ﬂg’f“f
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*Quelle: Kidz Global (Okt. 23)



e PLAYMOBIL ist seit 2020 Toy Lead-Partner
Begeistert Fans seit 50 Jahren: 12 TV-Serien,
33 DVD Releases und zwei Kinofilme
Einer der beliebtesten Hunde der Welt!
1.9 Awareness:*
Y 66% Jungen 7-9 / 64% Madchen 7-9
i 73% Jungen 10-14 / 74% Madchen 10-14
% N 79% Junge Ménner 15-25/73% Junge Frauen 15-25

81% Méanner 26-35 / 83% Frauen 26-35

¢ Weltweit tiber 450M+ Nutzer des Scooby
Snapchat-Filters

¢ Verschiedene Styleguides fiir alle Fans

NEUE SERIE AUF NETFLIX:
SCOOBY-DOO AND KRYPTO, T00!

Ab 2023: Crossover aus DC League of Super-Pets
und Scooby-Doo — die tierischen Helden erleben
erstmals gemeinsam Abenteuer

MARKETING SUPPORT

e Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits :
¢ Walking Acts
e Social Media Assets

¢ MaBgeschneiderter Content fiir
Produkt und Kommunikation
(Print, Bewegtbild, AR/VR, etc.)

) FRANCHISE SUPPORT
FrRe 2024-2026
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RIVERDALE KEYFACTS KEYFACTS

K
° Bastert auf den Arche Comics Al N e Gesellschaftssatire, die sich mit Themen wie Reichtum
e 7 Staffeln WHITE LOTUS

e Besonders beliebt in den folgenden Zielgruppen:
Teenager (12-17), Frauen (18-34) und Frauen (34-49)

e War die dritterfolgreichste Serie im digitalen Bereich
(Q4 2018/Deutschland)

e Gewinner des People‘s Choice Awards 2020 in der

Privilegien, Rasse, Geschlecht und Sex auseinandersetzt

e hereits 2 Staffeln auf Sky
e heliebteste Drama Komddie bei Frauen in Q1 2023
e 10 x Emmy gewonnen

ZIELGRUPPE

Kategorie The Drama Show
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e Ménner und Frauen jeden Alters

e Primér: Teenager
e Sekundar: Junge Erwachsene
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KEYFACTS

o Triff die witzigsten Wissenschaftler

e 12 Staffeln

e #1 Comedy Serie

e 55 gewonnene Preise (u.a. Emmy, People‘s Choice Awards)

KEYFACTS

e Leben in Stars Hollow
o 7 Staffeln, 153 Episoden

ZIELGRUPPE

ZI ELG RU PPE o S .DIG’TALM-'ZNS Frauen 13
Streaming verfiigbar auf i et S S DT liber a”ePIaﬁ'formen
BAZINGAT

e Erwachsene Weltweit

Streaming verfiigbar atif

KEYFACTS

10 Staffeln (1994-2004) & insgesamt 236 Episoden
126M Zuschauer

2024: 30 Jahre Friends Jubildum

Primark Aktivierung in UK: Erfoffnung des

Central Perk Cafes im Store

AL
ZIELGRUPPE 1)

KEYFACTS

e |ebenund Lieben der New Yorker
Upper East Side Jugendlichen

e 6 Staffeln
e Reboot der Serie in 2021

ZIELGRUPPE

e Frauen
e Erwachsene

# .
e Primér: Teenager Seios ¢;\‘ FUR ALI.E:
e Sekundar: Junge Erwachsene = ‘;f'\::;}; MARKETING SUPPORT
év{*a“} ) o Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits
2 Streaming verfiigbar auf

Streaming verfiighar auf e Social Media Assets

£ v @0k (©)12am (3w (W 950K amazon Prirme
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o Allererste Batman Serie fiir Vorschulkinder
e 40 x 11 Minuten Episoden

o Staffeln 1 & 2 bei Netflix

e Erfolgreich bei Super RTL gelaufen

ACT]
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‘ N e 360° Marketing Support
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e Vorschulkinder 3-7 Jahre
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KEYFACTS

e 475 Filmpreise, darunter 17 Oscars

® 6 Mrd. $ Boxoffice

e 1,5Mrd $ Consumer Products Verkaufe

e 88% Awareness in D bei 18-75 jéhrigen

ZIELGRUPPE

e Manner und Frauen ab 13 Jahren

MARKETING SUPPORT

e Retail & Marketing Toolkits

FRANCHISE SUPPORT

2024-2026

NEUE FILME:

e The War of Rohirrim in 2024
e The Hunt for Gollum

P E I 63N+
iherale platformen
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KEYFACTS
GAME OF THRONES

e 55,2% Bekannheit: hochste Bekanntheit einer
Serie in Deutschland (GfK 2019)

e [Jber 46M Fans auf Social Media Kanalen
o Uber 40M verkaufte Biicher

ZIELGRUPPE

e Junge Erwachsene 18+
e Erwachsene jeden Alters
® 47% Frauen/53% Manner

MARKETING SUPPORT

e Weitere Entwicklung der Welt von Game of Thrones/
House of the Dragon

e Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits fiir eine
Go-to-Market-Strategie

oW AUSBLICK

men
et ‘a\\em‘gm e Neue Serie: Knight of the Seven Kingdoms

O Qv @sm O O:w « House of the Dragon Staffel 2 ab Juni 2024

HOUSE OF THE DRAGON

| ] | e Das erfolgreiche Prequel zu Game of Thrones
) | o | ist bei den Fans genau so beliebt und hat

Rekord-Zuschauerzahlen erzielt.
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KEYFACTS

e Der Exorzist — #1 Bester Horrorfilm aller Zeiten
(Rolling Stone)

The Shining — #2 Bester Horrorfilm aller Zeiten
(Rolling Stone)

$1.2 Mrd+ Box Office fiir das Conjuring Universum

$2.5 Mrd Box Office: 2017 war das bisher starkste Jahr i "OFF THE WALL"
flir Horrorfilme weltweit

Zahlreiche Styleguides: Fiir jeden Trend, alle
Zielgruppen und unterschiedliche Produkte

ZIELGRUPPE

e Junge Erwachsene 16+ und Erwachsene

e Horror-Fans

MARKETING SUPPORT

e Horror Made Here — Eine Brand-Kampagne
fiir alle WB Horror Properties

e Marketing-, Digital- und Retail Toolkits

e Social Media Assets

FRANCHISE SUPPORT

e und aktuellen Blockbustern wie ES und dem
Conjuring Universum

DER UMSATZSTARKSTE R-RATET 2024-2026
HORRORFILM ALLER ZEITEN e Welcome to Derry ab 2024

e Salem’s Lot
e Beetlejuice Beetlejuice
® Conjuring 4in 2025

ANNABELLE
CREATION
ANNABELLE

" SHiNiNG

!T ’T % A'/,gh‘fmd"e

CHAPTER TW Oun ON ELM STREET.




Sci-Fi Surrealismus mit einer Prise Familiensitcom
Staffel 8 ab 2025
11 x Emmy Gewinner

Die halbstiindige animierte Hitcomedy-Serie folgt

Rick Sanchez, einem soziopatischen genialen
Wissenschaftler, der seinen von Natur aus schiichternen
Enkel Morty auf wahnsinnin gefahrliche Abenteuer

quer durch das Multiversum mitschleppt.

Uber 13M Follower auf Instragram,
Facebook und Twitter

Junge Erwachsene 18+

Awareness:*
66% Junge Ménner 15-25 / 63% Junge Frauen 15-25
73% Manner 26-35/ 61% Frauen 26-35

Marketing-, Digital- und Retail-Toolkits fiir eine
Go-to-Market-Strategie im Multiversum

Premiere der Staffel 8 in 2025

*Quelle: Kidz Global (Okt. 23)




discovery

DISCOVERY Channel ist seit 1996 die Premium Marke fiir
hochwertige Dokumentationen und Factual Entertainment
Serien im deutschsprachigen Pay TV.

DMAX steht wie kein zweiter Sender im deutschsprachigen Raum fiir echte Ménnerwelten. oy L i
Der erste Free TV TV-Kanal von Discovery weltweit hat sich seit dem Start 2006 zu einem der fiihrenden N __““ e
Sender der dritten Generation entwickelt. | 3 i iT ¥
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Warner Bros. Entertainment GmbH
Warner Bros. Consumer Products
HumboldtstraBe 62
22083 Hamburg
Tel: +49 40 22650 472
www.warnerbrosconsumerproducts.de
infolicensing@warnerbros.com

WARNER BROS is a trademark of Warner Bros Entertainment Inc

ANNABELLE, FRIENDS, GILMORE GIRLS, GOSSIP GIRL, IT, LOONEY TUNES, THE BIG BANG THEORY, THE CONJURING, THE EXORCIST, THE SHINING, THE LORD OF THE RINGS, HOBBIT and all related characters and elements © & ™ WBELI., ANIGHTMARE
ON ELM STREET, FRIDAY THE 13TH and all related characters and elements © & ™ NLP., All DC characters and elements © & ™ DC., GAME OF THRONES, HOUSE OF THE DRAGON, THE WHITE LOTUS and all related characters and elements © & ™ HBO,
Inc., RICK AND MORTY and all related characters and elements © & ™ CN., RIVERDALE © & ™ WBEI. Archie Comics and all related characters and elements © & ™ Archie Comic Publications, Inc. Used with permission., SCOOBY-DOO and all related
characters and elements © & ™ HB., TOM AND JERRY and all related characters and elements © & ™ TEC., HARRY POTTER all characters and elements © & ™ Warner Bros. Entertainment Inc. WB SHIELD: © & ™ WBEI. Publishing Rights © JKR. (s24)



