Warner Bros. Consumer Products prasentiert
spannende Lizenzprodukte zum Kinostart von THE LEGO® MOVIE 2

Am 7. Februar 2019 startet das mit Spannung erwartete Sequel zum weltweiten
Kassenhit, mit dem 2014 alles angefangen hat: In dem brandneuen Action-
Abenteuer THE LEGO® MOVIE 2 finden die Helden von Steinstadt wieder
zusammen, um gemeinsam gegen die gefahrlichen LEGO DUPLO® Invasoren aus
dem All zu kimpfen, die ihre geliebte Heimatstadt zerstoren. Im Kampf gegen
die Invasoren geraten Emmet, Lucy, Batman und ihre Freunde in weit entfernte,
unerforschte Welten und muissen ihren ganzen Mut, ihre Kreativitat und ihre
Fahigkeiten als Meisterbauer einsetzen, um zu beweisen, was wirklich in ihnen
steckt.

Zu den Originalsprechern zahlen wie im ersten Film unter anderen Chris Pratt als
Emmet, Elizabeth Banks als Lucy (alias Wyldstyle) und Will Arnett als LEGO
Batman.

Die LEGO GmbH, einer der weltweit flihrenden Spielwarenhersteller, bringt zum
Kinostart eine brandneue Produktlinie mit vielen spannenden THE LEGO® MOVIE
2 Sets passend zu den einzigartigen Orten, actionreichen Geschichten und
witzigen LEGO Helden in den Handel.

Zu den Highlights gehort unter anderem der LEGO Movie Maker. Das Bauset
ermoglicht auch das Filmedrehen, sodass junge Fans ihre Lieblingsszenen nicht
nur nachspielen, sondern direkt selbst zum Nachwuchs-Regisseur werden
kénnen. Auch das Giberdimensionale LEGO Set ,,Willkommen in Apokalypstadt!”,
bestehend aus Uber 3.000 Teilen und 12 brandneuen Minifiguren, garantiert
groRen BauspaR fir jedes Alter.




Neben der LEGO GmbH unterstitzt die Blue Ocean Entertainment AG,
marktfiihrender Anbieter von Kinderzeitschriften in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz sowie globaler Master Publisher der LEGO Gruppe, als deutscher
Lizenzpartner den Filmstart. Das Stuttgarter Medienhaus bringt zwei spannende
Magazine sowie eine Stickerkollektion mit schénen Motiven aus dem Film in den
Handel.

Zusatzlich ist eine ganze Reihe hochkaratiger, internationaler Lizenznehmer
vertreten, die eine breite Palette von Produkten der verschiedensten Kategorien
abdecken. Die Marke Disguise! von Jakks Pacific bietet zum Beispiel
detailgetreue Kostiime fiir Kinder an. Auch das britische Unternehmen Pyramid
International hat sich vom neuen Kinofilm inspirieren lassen und tolle
Schreibwaren mit farbenfrohen Motiven der Charaktere ins Sortiment
aufgenommen.

Stefan Hausberg, Executive Director Consumer Products bei Warner Bros., freut
sich sehr Uber die neuen Produkte zu THE LEGO® MOVIE 2: ,Mit dem tollen
Angebot an Lizenzprodukten kdnnen sowohl grofSe als auch kleine Fans tief in
die Welt von Emmet & Co. abtauchen, sich austauschen und gemeinsam viel
Spal haben.”

Uber Warner Bros. Consumer Products:

Warner Bros. Consumer Products (WBCP), eine Warner Bros. Entertainment Company, erweitert das
leistungsstarke Portfolio des Studios an Entertainment-Marken und -Franchises bis in das Leben von
Fans auf der ganzen Welt. WBCP arbeitet mit fiihrenden Lizenznehmern weltweit an einer
preisgekrénten Reihe von Spielwaren, Mode, Wohndekor und Verlagsveréffentlichungen zusammen,
die von Franchises wie DC, J.K. Rowlings Wizarding World, Looney Tunes und Hanna-Barbera inspiriert
sind. Der erfolgreiche, globale Themen-Entertainment-Bereich des Unternehmens umfasst
bahnbrechende Erlebniswelten wie die The Wizarding World of Harry Potter und Warner Bros. World
Abu Dhabi (Eroffnung am 25. Juli 2018). Mit innovativen, globalen Lizenz- und Merchandising-
Programmen, Einzelhandelsinitiativen, Werbepartnerschaften und Erlebniswelten ist WBCP eine der

fuhrenden Lizenz- und Einzelhandels-Merchandising-Organisationen der Welt.

Uber die LEGO Gruppe:

Die LEGO Gruppe ist ein Familienunternehmen in Privatbesitz mit Firmensitz in Billund, D&nemark, und

Hauptniederlassungen in Enfield, USA, London, UK, Shanghai, China, und Singapur. Das



Unternehmen wurde im Jahr 1932 von Ole Kirk Kristiansen gegrindet und ist heute, nicht zuletzt durch
den weltberihmten LEGO Stein, einer der weltweit fihrenden Spielwarenhersteller. Getreu dem
Leitsatz ,Only the best is good enough® setzt sich das Unternehmen fir die Entwicklung von Kindern
ein und foérdert und inspiriert die ,Baumeister von morgen® durch kreatives Spielen und gleichzeitiges
Lernen. LEGO Produkte werden auf der ganzen Welt verkauft und kénnen online unter www.LEGO.com
entdeckt werden. Weitere Informationen zur LEGO Gruppe, zu unseren finanziellen Ergebnissen und

unserem sozialen Engagement finden Sie unter http://www.LEGO.com/aboutus.
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