Jim Knopf, Lukas und Emma sind zuriick —
und mit an Bord ist Marklin mit spannenden Produkten zum Kinostart!

Das aufwendigste Kinoabenteuer der deutschen Filmgeschichte geht weiter —
Jim Knopf meldet sich zurick, und mit ihm die einzigartige Lizenzpartnerschaft
mit Marklin!

Die Realverfilmung von Jim Knopf und die Wilde 13 startet am 8. Oktober in den
Kinos und entflhrt die Zuschauer auf ein neues Abenteuer. Zusammen mit ihren
Dampfloks Emma und Molly begeben sich die Lummerlander auf eine
gefahrliche Reise, auf der Jim endlich die Wahrheit Gber seine mysteriose

Herkunft erfahren konnte.

Im Bereich Spielwaren ergreift Marklin erneut
das Steuer und fuhrt die Themenwelt der
Kindergeschichte mit einer neuen
Produktlinie an. Der weltweit bekannte
Modelleisenbahn-Hersteller hat bereits zum

ersten Jim Knopf-Film 2018 ein kindgerechtes
Produkt-Portfolio verdffentlicht und knopft
mit den neuen Highlights direkt an den damaligen Erfolg an. Auch die neuen
Produkte sind bei Marklin im Start up Sortiment angesiedelt und richten sich an
Kinder ab 6 Jahren.

Neben Eisenbahnwagons im Jim Knopf-Design bietet Marklin unter anderem ein
Starter Set bestehend aus der Lokomotive Emma sowie Jim und Lukas als
Spielfiguren. Die kleine Lok Molly kann von
Emma huckepack transportiert werden.
Eine schone Erganzung ist der Wagen
,Meeresleuchten” mit beleuchteten und
glitzernden Meereswellen.




Der Bereich Bekleidung wird vom langjahrigen WBCP-Lizenzpartner Spreadshirt
abgedeckt. Das Unternehmen bietet T-Shirts mit farbenfrohen Film-Motiven aus
fir Madchen und Jungs in seinem Online-Shop an.

Stefan Hausberg, Executive Director Consumer Products bei Warner Bros., freut
sich Giber die tollen Lizenzkooperationen: ,,Wir sind sehr stolz, die Partnerschaft
mit Marklin flr Jim Knopf und die Wilde 13 zu verlangern. Die neue hochwertige
Produktlinie bietet groBen Spal fir kreative Modellbauer und erlaubt selbst den
kleinsten Fans in die fantasievolle und aufregende Welt unseres Titelhelden Jim
Knopf abzutauchen. Die Motiv-Shirts von Spreadshirt komplettieren unser
schones Lizenzensemble zum Kinostart.“

Die Produkte sind passend zum Kinostart im Handel erhaltlich.

Uber Warner Bros. Consumer Products:

Warner Bros. Consumer Products (WBCP), eine Warner Bros. Entertainment Company, erweitert das
leistungsstarke Portfolio des Studios an Entertainment-Marken und -Franchises bis in das Leben von Fans
auf der ganzen Welt. WBCP arbeitet mit fihrenden Lizenznehmern weltweit an einer preisgekronten Reihe
von Spielwaren, Mode, Wohndekor und Verlagsveroffentlichungen zusammen, die von Franchises wie DC,
J.K. Rowlings Wizarding World, Looney Tunes und Hanna-Barbera inspiriert sind. Der erfolgreiche, globale
Themen-Entertainment-Bereich des Unternehmens umfasst bahnbrechende Erlebniswelten wie die The
Wizarding World of Harry Potter und Warner Bros. World Abu Dhabi (Er6ffnung am 25. Juli 2018). Mit
innovativen, globalen Lizenz- und Merchandising-Programmen, Einzelhandelsinitiativen,
Werbepartnerschaften und Erlebniswelten ist WBCP eine der fiihrenden Lizenz- und Einzelhandels-
Merchandising-Organisationen der Welt.

Kontakt:
Warner Bros. Consumer Products, Anne Holdke, Tel: 040 22 650 0O,
infolicensing@warnerbros.com, www.warnerbrosconsumerproducts.de

Presse:
public insight OHG, Michelle Schmidt, Tel: 089 78 79 79 914, mschmidt@publicinsight.de


http://www.warnerbrosconsumerproducts.de/

