Bugs Bunny —
Der lassigste Hase der Filmgeschichte feiert seinen 80. Geburtstag!

Er ist clever, cool und hat immer einen flotten Spruch auf den Hasenlippen. Vorhang
auf und Blhne frei fur eine der beliebtesten und bekanntesten Zeichentrickfiguren
aller Zeiten: Bugs Bunny. In diesem Monat feiert der beriihmte Hase seinen 80.
Geburtstag! Das sieht man dem Jubilar gar nicht an: Lassig und cool ist Bugs Bunny eine
der Ikonen der Comic-Welt und beliebt wie eh und je! Unverwistlich und mit einem
standigen HeiRhunger auf Moéhren ist er nicht nur einer der mitreiRendsten Looney
Tunes, sondern auch ein echter Filmstar.

Im Jahr 1940 gab Bugs Bunny sein Debiit und ist seither in Gber 175 Kurzfilmen und
zahlreichen Spielfilmen aufgetreten. Im Duell mit dem ihn standig verfolgenden Jager
Elmar Fudd hat der selbstbewusste Draufgdanger meist die langen Hasenohren vorne —
mit dem bekannten Kommentar: , Ehh, is’ was, Doc?”. Als international bekanntes
Symbol von Warner Bros. wird der Looney Tunes-Star Uber alle Altersgruppen hinweg
geliebt. In einer Zeit niedlicher und harmloser Zeichentrickcharaktere hat Bugs Bunny
den Humor neu definiert — denn der weltweit bekannteste Cartoon-Hase ist
schlagfertig und lasst sich nicht aus der Ruhe bringen.

Bugs Bunny ist auRerdem einer der Stars in den Kinofilmen ,Space Jam“ und ,Looney
Tunes: Back in Action” sowie in den Animationsserien ,,Bugs Bunny und seine Freunde”
und , The Looney Tunes Show”. Im Juni 2021 startet ,,Space Jam 2, das langerwartete
Sequel mit LeBron James und nattrlich mit Bugs Bunny. Seit nunmehr acht Jahrzehnten
bringt dieser generationentlibergreifend Millionen von Menschen im TV, im Internet,
auf DVD oder Blu-ray immer wieder zum Lachen. Mittlerweile hat er auch die Welt der
Videogames erobert und ist eine beliebte Attraktion ganzer Themenparks.



Die Erfolgsgeschichte des cleveren Hasen begann in den 30er Jahren, als die Warner
Bros. Cartoonisten die Vision hatten, einen ganz neuen Cartoon zu kreieren. Sie wollten
individuelle Personlichkeiten schaffen, die
jeden einzelnen der Looney Tunes-Charaktere
fir den Betrachter reizvoll machen. Bugs
Bunny war ein echter Gllcksgriff, in seinen
zahlreichen Auftritten auf dem Bildschirm hat
er vom fleilligen Schneiderlein, Uber den
Wunderdoktor mit  aulergewdhnlichen
Fahigkeiten bis hin zum lustigsten Clown der
Zirkuswelt alle moglichen Rollen erfolgreich
verkorpert. Egal wer sein Gegner ist und wie
vertrackt die Situation auch ist: Bugs Bunny
bliebt immer siegreich. Keiner ist so geschickt,
dass Bugs ihn nicht lassig und gutgelaunt in

die Pfanne hauen kann.

In den Anfangen von Bugs Bunny war die Erstellung eines Comics noch sehr aufwendig.
Entworfene Skizzen wurden den Autoren aus allen Warner Bros. Units prasentiert, die
weitere Gags hinzufligen sollten. Als die Story stand und die Grafiker die Szenen
umgesetzt hatten, kam die Stunde der Hintergrund-Designer. In klirzester Zeit mussten
sie dreiRig bis flinfzig Hintergriinde fiir die jeweilige Story kreieren. Zunachst basierten
die schwarz-weiRen Hintergriinde noch auf realen Bildern, mit der Zeit und den sich
weiter entwickelten technischen Moglichkeiten wurden die Designs immer
aufwendiger und kreativer. SchlieBlich musste die richtige Musik gefunden werden, die
nicht nur die Action der Cartoons, sondern auch die Emotionen der Charaktere
verstandlich unterstreicht — oftmals mit klassischen Melodien, wie zum Beispiel in dem
Looney Tunes Cartoon-Klassiker: , Kill the Wabbit“, in dem Stlicke von Richard Wagners
Oper ,Ritt der Walkiire” adaptiert werden.

Die Geschichte von Bugs Bunny ist nach 80 Jahren noch lange nicht zu Ende erzahlt.
Der SpaR mit dem legendaren Hasen geht weiter, nicht nur mit dem kommenden
Kinostart von ,Space Jam 2“, sondern auch mit seiner Prasenz im TV, auf DVD, bei
Spielen, mit Lizenzprodukten, in Themenparks und vielem weiteren. Bugs Bunny ist
langst im Olymp der unsterblichen Ikonen der Comicwelt angekommen.
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